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교과 목표

- 디자인제작에서 사용자 심리에 대한 핵심 요점을 파악할 수 있다.

- 소비자의 지각적, 인지적 특징을 이해하고 (디자인)문제 상황에 활용할 수 있다.

- 사회적 특징과 문화적 맥락을 융합하여 사고하고 디자인 개선점을 도출할 수 

있다.

- 디자인의 가치가 형성되는 과정을 이해하고 이를 새로운 디자인에 적용할 수 

있다.

[교과목 개요]

  

평
가
항
목
1

확인사항(주제) 소비자 심리의 이해

평가 핵심 준거/기준 소비자 심리의 개념과 디자인에서의 필요성을 이해하고 
있다.

관련 직업 생활 요소 디자인 및 마케팅 관련 업무 종사자

인정가능 자료 유형 이력서, 직무기술서, 자격증, 포트폴리오 등 업무 연관
성을 보여줄 기타자료

관련 질문
1. 기본적인 소비자 심리의 개념을 설명할 수 있습니까?
2. 디자인이나 마케팅 과정에서 소비자 심리의 필요성을 이

해하고 설명할 수 있습니까?

평
가
항
목
2

확인사항(주제) 소비자의 지각적, 인지적, 사회적 특징 이해

평가 핵심 준거/기준 디자인에 필요한 소비자의 지각적, 인지적, 사회적 특징
을 이해할 수 있다.

관련 직업 생활 요소 디자인 및 마케팅 관련 업무 종사자

인정가능 자료 유형 이력서, 직무기술서, 자격증, 포트폴리오 등

관련 질문
1. 소비자의 지각적 특징을 이해하고 설명할 수 있습니까?
2. 소비자의 인지적 특징을 이해하고 설명할 수 있습니까?
3. 소비자의 사회적 특징을 이해하고 설명할 수 있습니까?

평
가
항
목
3

확인사항(주제) 소비자 심리를 활용한 디자인

평가 핵심 준거/기준 소비자의 심리를 통해 디자인의 가치가 형성되는 과정
을 이해하고 이를 새로운 디자인에 적용할 수 있다.

관련 직업 생활 요소 디자인 및 마케팅 관련 업무 종사자

인정가능 자료 유형 이력서, 직무기술서, 자격증, 포트폴리오 등

관련 질문
1. 디자인 또는 마케팅 기획 과정에서 해당 소비자의 심리

를 분석하고 활용한 경험이 있습니까?

[과목 평가 사항] 


